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APPENDIX 1.

Responden yang tehormat, Saya mahasiswa dari Departemen Manajemen Internasional
Universitas Andalas

Nama : Fagian Rifki Prim
BP : 1510524013

Sehubungan dengan penelitian yang akan saya lakukan sebagai syarat untuk
mendapatkan gelar sarjana ekonomi, saya memohon saudara/i dapat meluangkan waktu 5 menit
untuk mengisi kuesioner ini. Jawaban jujur yang saudara/i berikan akan berguna untuk penelitian
yang sedang saya lakukan. Semua informasi yang diberikan pada kuesioner ini akan dijamin

kerahasiaannya dan tidak akan dapat diakses oleh siapapun kecuali dari peneliti. Atas kesediaan

saudara/i yang telah berkenaan mengisi kuesioner ini saya ucapkan terima kasih.
A. Karakteristik dari Respondent

Isi berdasarkan jawaban yang sesuai:

1. Nama (boleh dengan inisial)

2.Umur :
[120-25
[ 26-30
131-35
[ 36-40
[141-45
[1>45



3. Jenis Kelamin :
(] Laki-Laki

] Perempuan

4. Pendidikan terakhir
(1 SMA/SMK/sederajat
1 Diploma (D1/D2/D3?D4)
1S1
11S2




