
 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Adapun kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian yang dilakukan mengenai 

keputusan pembelian kosmetik “X” ditinjau dari bauran pasar pada remaja di Kota 

Padang adalah sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh signifikan bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian 

kosmetik “X” pada remaja di kota Padang. 

2. Bauran pemasaran memberikan kontribusi terhadap keputusan pembelian pada 

pembelian kosmetik “X” pada remaja di kota Padang sebesar 0.652 atau 65,2%, 

sedangkan sisanya sebesar 0.348 atau 34,8% adalah variabel lain yang ikut 

berperan dalam mempengaruhi keputusan pembelian kosmetik “X” pada remaja 

di kota Padang. 

3. Berdasarkan kategorisasi, didapatkan bahwa variabel bauran pemasaran dan 

keputusan pembelian termasuk ke dalam kategori tinggi. 

5.2 Saran 

Peneliti mengajukan beberapa saran yang dapat dijadikan pertimbangan berbagai 

pihak terkai hasil penelitian ini. 

5.2.1 Saran Metodologis 

Berdasarkan hasil penelitian, maka peneliti mengajukan beberapa saran 

metodologis untuk penelitian selanjutnya: 



 

 

1. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat memperhatikan faktor-faktor lain yang 

dapat mempengaruhi keputusan pembelian, karena terdapat 34,8% di luar bauran 

pemasaran yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 

2. Keterbatasan dalam penelitian ini, sulitnya mendapatkan partisipan penelitian 

dikarenakan pengambilan sampel yang dilakukan secara online. 

5.2.2 Saran Praktis 

1. Bagi perusahaan “X” dapat meningkatkan dan mempertahankan penggunaan 

bauran pemasaran sebagai strategi pemasaran, melihat besar kontribusi bauran 

pemasaran terhadap keputusan pembelian. 

2. Bagi perusahaan kosmetik dapat mengembangkan strategi pemasaran terutama 

pada aspek tempat, karena berdasarkan hasil penelitian, yang memiliki nilai mean 

tertinggi adalah aspek tempat. 

3. Marketor dapat menggunakan bauran pemasaran sebagai salah satu strategi 

pemasaran, melihat besar pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan 

pembelian dalam penelitian ini yaitu 65,2 %. 


