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ABSTRAK 

Penelitianinibertujuanuntukmengetahuibagaimanapengaruh halal image, halal awareness, religiosity dan 

service qualityterhadap purchase intention. Jenis data yang digunakanadalah data sekunder. Teknikanalisis 

data yang digunakanadalahPengujianRegresi Panel StatistikDeskriptif, UjiAsumsiKlasik, AnalisisRegresi 

Linear Berganda. UjiHipotesisdenganUjiPaarsial  (uji T) danUjiSimultan (Uji F). 

HasilPenelitianmenemukanbahwa halal image, halal awareness, dan religiosity berpengaruhsignifikanterhadap 

purchase intention sedangkan service quality tidakberpengaruhsignifikanterhadap purchase intention 

tetapibernilaipositif. 
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