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ABSTRAK
IMPLEMENTASI CITY BRANDING KOTA SOLOK
Oleh:

Hanif Ahmad Prima
1410862024

Pembimbing:
Dr.Sarmiati, M.SI
Diego, M.1.Kom
City branding  merupakan - sebuah " kegiatan  yang bertujuan untuk

mempromosikan sebuah kota kepada khalayak umum. City branding bertujuan
untuk meningkatkan pembangunan daerah tersebut demi kesejahteraan
bersama, seperti yang sedang dilakukan oleh Kota Solok. City branding yang
dilakukan Kota Solok ini membuat peneliti tertarik untuk mengangkat menjadi
sebuah topik penelitian. Peneliti melakukan penelitian ini dengan tujuan untuk
mendeskripsikan implementasi city branding Kota Solok serta hambatan yang
sedang dihadapi dalam mengimplementasikan city branding. Dalam
pembahasan ini, peneliti menggunakan teori P.E.N.C.I.L.S sebagai landasan
dalam mendeskripsikan implementasi city branding. Peneliti menggunakan
teori penelitian kualitataif dengan pendekatan deskriptif. Peneliti menggunakan
paradigma Post-Positivik dengan alasan untuk mendeskripsikan implementasi
city branding. Pengumpulan data yang digunakan oleh peneliti terdiri atas tiga
metode, yaitu wawancara, observasi dan juga dokumentasi. Hasil dari
penelitian ini adalah Implementasi city branding Kota Solok sudah berjalan
namun masih terdapat kekurangan. Dinas Pariwisata Kota Solok terus berupaya
dalam menutupi kekurangan tersebut dengan mensosialisasikan dan membuat
pelatihan terhadap masyarakat Kota Solok dalam menghadapi city branding.
Kata Kunci: City Branding, Implementasi, Kota Solok.



ABSTRACT
IMPLEMENTASI CITY BRANDING KOTA SOLOK

by
Hanif Ahmad Prima
1410862024

Supervisor:
Dr.Sarmiati, M.SI
Diego, M.l1.Kom
City branding is an activity that aims to promote a city to the general public.

City branding aims to increase the development of the area for mutual
prosperity, as is being done by the City of Solok. The city branding carried out
by the City of Solok has made researchers interested in making it a research
topic. Researchers conducted this study with the aim of describing the
implementation of city branding in Solok City and the obstacles being faced in
implementing city branding. In this discussion, the researcher uses the
P.E.N.C.L.L.S theory as a basis in describing the implementation of city
branding. The researcher uses qualitative research theory with a descriptive
approach. The researcher uses the Post-Positive paradigm with the reason to
describe the implementation of city branding. The data collection used by the
researchers consisted of three methods, namely interviews, observation and
also documentation. The results of this study are the implementation of the city
branding of Solok City has been running but there are still shortcomings. The
Solok City Tourism Office continues to make efforts to cover these
shortcomings by socializing and conducting training for the people of Solok
City in dealing with city branding.
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