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ABSTRAK 

Arab Saudi melalui kebijakan Saudi Vision 2030 melakukan upaya untuk 

diversifikasi ekonomi dan keluar dari ketergantungan pendapatan perekonomian 

terhadap ekspor minyak bumi. Dengan adanya Saudi Vision 2030, pemerintah 

Arab Saudi memiliki rencana untuk mengembangkan sektor pariwisata dan 

hiburan yang ramah terhadap wisatawan asing. Saudi yang dinilai sebagai negara 

dengan citra konservatif dan tertutup menjadi penghambat datangnya wisatawan 

untuk berkunjung ke Saudi. Hal tersebut menjadi tantangan bagi Saudi dalam 

mengembangkan sektor pariwisata dan hiburan. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis bagaimana strategi yang dilakukan Arab Saudi untuk mewujudkan 

diri sebagai destinasi wisata. Untuk menjawab pertanyaan penelitian, peneliti 

menggunakan pendekatan kualitatif dan bersifat deskriptif analisis. Penelitian ini 

menggunakan konsep Nation branding yang dikemukakan oleh Simon Anholt. 

Anholt menjelaskan terdapat tiga komponen utama dalam proses untuk 

menetapkan Nation branding yaitu strategy, substance dan symbolic actions. 

Hasil penelitian ini menemukan bahwa Arab Saudi menjadikan Saudi Vision 2030 

sebagai strategi untuk menjadikan Saudi sebagai destinasi wisata. Melalui Saudi 

Vision 2030 Arab Saudi berusaha untuk memperbaiki citra dan reputasi yang 

dimiliki untuk menarik kunjungan wisatawan asing. Sejak dikeluarkannya 

kebijakan Saudi Vision 2030, Saudi melakukan perubahan, pelonggaran dan 

penghapusan beberapa peraturan yang dinilai konservatif dan tidak ramah 

terhadap wisatawan asing. Saudi juga melakukan promosi pariwisata ke dunia 

internasional, salah satunya dengan mengadakan festival-festival. Hal tersebut 

diharapkan mampu untuk meningkatkan kunjungan wisatawan yang berkunjung 

ke Saudi. 
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