
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PENGARUH SUASANA TOKO (STORE ATMOSPHERE) TERHADAP
MINAT BELI KONSUMEN PADA RESTORAN D'COST

PLAZA ANDALAS DI KOTA PADANG
(SURVEY: PENGUNJUNG PLAZA ANDALAS)
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