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ABSTRAK 

Proyek ini bertujuan untuk membantu pelaku usaha mikro dalam pengembangan usaha salah 

satunya dari segi branding. Dalam proyek ini terdapat kerjasama antara penulis dengan 

pelaku usaha mikro. Analisis proyek ini menggunakan metode kaji tindak. Hasil proyek ini 

menunjukan bahwa melalui media branding yang dilakukan terdapat pengaruh branding pada 

usaha mikro yang mendapat respon baik dari konsumen dan membawa usaha mikro lebih 

dikenal dengan ciri khas usaha yang ditawarkan. 
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