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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga daging ayam broiler, harga
daging ayam kampung, pendapatan, jumlah penduduk, dan selera terhadap permintaan daging
ayam broiler di Kota Padang. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer
yang diperoleh melalui kusioner sebagai alat bantu dalam proses mewawancarai konsumen
daging ayam broiler di Kota Padang. Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu berupa data
time series. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear
berganda dengan menggunakan SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Variabel harga daging ayam broiler berpengaruh
negatif dan signifikan terhadap permintaan daging ayam broiler di Kota Padang dengan
koefisien-0.263.(2)Variabel harga daging ayam kampung berpengaruh positif dan signifikan
terhadap permintaan daging ayam broiler di Kota Padang dengan koefisien 0.364. (3) Variabel
pendapatan berpengaruh positif dan signifikan terhadap permintaan daging ayam broiler di Kota
Padang dengan koefisien 0.138. (4) Variabel jumlah penduduk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap permintaan daging ayam broiler di Kota Padang dengan koefisien 0.469. (5)
Variabel selera berpengaruh positif dan signifikan terhadap permintaan daging ayam broiler di
Kota Padang dengan koefisien 0.152.
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