I. KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan analisis lingkungan internal dengan matriks IFE, Dapoer Rendang
Riry memiliki posisi internal yang kuat. Hal ini dapat dilihat bahwa Dapoer
Rendang Riry telah mampu menggunakan, kekuatan untuk mengatasi kelemahan
dengan cukup baik. Kekuatan yang dimiliki olenh Dapoer Rendang Riry yaitu
memiliki merk/brand Dapoer Rendang Riry, memiliki rasa dan bau produk yang
tidak amis, memiliki surat' izin edar pangan olahan dari BPOM tahun
2017dengan nomor izin edar yaitu BPOM RI MD 139503001040. Memiliki
diskon harga, memiliki lokasi yang strategis, dan menggunakan media promosi.
Berdasarkan analisis lingkungan eksternal dengan matriks EFE dapat dilihat
bahwa unit usaha Dapoer Rendang Riry memiliki posisi yang kuat, hal ini berarti
Dapoer Rendang Riry mampu memanfaatkan peluang untuk mengatasi ancaman
yang cukup baik. Peluang yang dimiliki Dapoer Rendang Riry yaitu tingginya
daya beli konsumen, kepercayaan masyarakat, sikap penduduk, kebijakan
pemerintah, dan perkembangan teknologi. Berdasarkan data matriks SWOT,
sumbu X berada pada angka 1.06 dan sumbu Y berada pada angka 0.64.
Diperoleh gambaran posisi Dapoer Rendang Riry berada pada posisi kuadran I.
hal ini menunjukkan bahwa Dapoer Rendang Riry berada posisi yang sangat

menguntungkan. Dapoer Rendang Riry memiliki kekuatan dan peluang sehingga



dapat memanfaatkan peluang yang ada. Strategi yang diterapkan dalam kondisi

ini adalah mendukung kebijakan pertumbuhan agresif (growth oriented strategy).
2. Strategi bauran pemasaran yang dilakukan oleh Dapoer Rendang Riry adalah:

a. Strategi produk, yaitu tidak memiliki rasa dan bau yang amis, memiliki

merk/brand Dapoer Rendang Riry dan memiliki surat izin pangan dan olahan dari

BPOM.

b. Strategi harga, yaitu‘ memberikan <diskon, harga kepada konsumen yang

membeli dengan harga yang telah ditentukan usaha Dapoer Rendang Riry.

c. Strategi distribusi, yaitu memiliki lokasi yang strategis dan memiliki akses

lokasi yang tidak jauh dari pusat Kota Payakumbuh, serta kondisi toko yang

bersih dan mempunyai lahan parkir yang cukup luas.

d. Strategi promosi, yaitu memakai papan nama (billboard) merk usaha, promosi

melalui media sosial serta spanduk atribut promosi.

5.2. Saran
Berdasarkan ' hasil penelitian, didapat .hal yang harus .diperhatikan dalam
perkembangan Dapoer Rendang Riry. Maka penelitian ini memberi saran dan
masukan sebagai bahan pertimbangan untuk perbaikan di masa depan, saran tersebut
adalah:
1.  Membuka outlet-outlet atau cabang untuk memperluas pemasaran produk
rendang telur Dapoer Rendang Riry.
2.  Dapoer Rendang Riry sebaiknya mampu mempertahankan kualitas dan cita rasa

produk rendang telur.



3. Dapoer Rendang Riry sebaiknya meningkatkan kegiatan promosi melalui media

sosial.
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