
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PENGARUH BIAYA IKLAN DAN BIAYA TENAGA PENJUAL 
(.PERSONAL SELLING) TERHADAP HASIL PENJUALAN 

PERUMAHAN JALA UTAMA PADA PT. JALA MITRA INTERNUSA 
PADANG

SKRIPSI

DONA ERIKA 
0910525218

JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI UNIVERSITAS ANDALAS 

PADANG 2012






















































































































































