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Lampiran 1 

 

No Nama Peneliti Variabel Penelitian Hasil Penelitian 

1 Robert Jao, 

Kunradus Kampo, 

Andy Victor Lie 

(2020) 

a. Variabel 

Variabel Independen : 

Kinerja Keuangan (ROA) 

Variabel Dependen : 

Reputasi Perusahaan. 

 

b. Jenis penelitian : 

Penelitian ini menjelaskan 

hubungan kausal antara dua 

variabel penelitian 

(eksplanatory research). 

Populasi penelitian terdiri 

dari seluruh perusahaan yang 

telah terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia mulai dari 

tahun 2014 sampai dengan 

2019. Pengambilan sampel 

menggunakan metode 

Berdasarkan hasil pengujian dan 

analisis data yang telah dilakukan 

sebelumnya, maka kesimpulan dari 

penelitian ini adalah kinerja 

keuangan (ROA) memiliki 

pengaruh positif dan signifikan 

terhadap reputasi perusahaan. 

Perusahaan yang memiliki kinerja 

keuangan yang baik akan mampu 

meningkatkan kepercayaan di 

hadapan 

stakeholdernya. Informasi 

keuangan yang diberikan oleh 

perusahaan dalam rangka 

mengurangi asimetri 

informasi digunakan oleh pihak-

pihak yang berkepentingan dalam 

melakukan penilaian kepada 
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purposive sampling. Metode 

ini 

digunakan agar sampel yang 

dipilih berdasarkan kriteria 

dapat memberikan hasil 

pengujian yang dapat 

mewakili populasi. 

Jenis data yang digunakan 

berupa data dokumenter 

meliputi laporan keuangan 

tahun 2014-2018 dan 

corporate image index tahun 

2015-2019. Sumber data 

sekunder yang diperoleh dari 

website Bursa Efek 

Indonesia (www.idx.co.id) 

dan Corporate Image Award 

(www.imacaward.com). 

perusahaan. Informasi tersebut 

dapat digunakan oleh pelaku 

ekonomi dalam menentukan 

perusahaan yang memiliki reputasi 

yang baik. 

 

2. Yilun shi 

(2016) 

a. Variabel : 

Independen : 

Kinerja keuangan (ROA) 

Dependen : 

Reputasi perusahaan (Tobins 

Q) 

Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa persaingan industri sebagian 

mengubah dinamika antara 

keuangan kinerja dan reputasi 

perusahaan. Sementara perusahaan 

yang lebih bereputasi menghasilkan 
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b. Jenis penelitian : 

memilih skor reputasi dari  

Fortune's Most Admired 

Companies (FMAC) 

MAC mempertimbangkan 

delapan kriteria: inovasi, 

manajemen sumber daya 

manusia, kesehatan finansial, 

dan kualitas manajemen, 

penggunaan aset perusahaan, 

tanggung jawab sosial, investasi 

jangka panjang, dan kualitas 

produk / jasa.  Penelitian ini  

menggunakan daftar FMAC 

dari tahun 2006-2008 sebagai 

sampel utama dan entri yang 

dikecualikan yang tidak tinggal 

di dalam negeri atau dimiliki 

secara pribadi. Kemudian, 

mengekstrak data keuangan dan 

pengembalian saham bulanan 

dari 2005 hingga 2009 dari 

masing-masing Compustat 

database dan CRSP. Sampel 

hasil operasi yang lebih baik 

terlepas dari persaingan industri, 

pengaruh kinerja keuangan 

sebelumnya terhadap reputasi 

selanjutnya adalah dimoderasi saat 

persaingan semakin ketat. Secara 

spesifik, pada sektor non-

kompetitif, financial outcome 

masih afaktor yang mendominasi 

dalam mengevaluasi reputasi 

perusahaan di masa depan. Temuan 

empiris kami memajukan 

pemahaman hubungan antara 

reputasi dan kinerja serta 

interaksinya dengan lembaga lain. 
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akhir kami mencakup 333 

perusahaan dan 614 observasi 

tahun perusahaan. 

3 Rachmatika 

Pramuna M P, dan 

Surya Raharja 

(2013) 

a. Variable 

-Variable Independen: 

Reputation, Rindex, Laset, 

Leverage, ROA. 

-Variable Dependen: Reputasi 

Perusahaan 

b. Jenis Penelitian 

-Penelitian ini menggunakan 

metode purposive sampling, 

yaitu sampel yang diperoleh 

dari populasi dengan kriteria 

tertentu. 

- Perusahaan yang diteliti 

menggunakan sampel 

perusahaan yang termasuk 

dalam daftar Indonesia 

Corporate Image Award 

(IMAC) tahun 2012 dengan 

hasil excellent dan perusahaan 

yang mengeluarkan annual 

report. 

1. Pengungkapan sumber daya 

manusia berpengaruh terhadap 

reputasi perusahaan dengan arah 

koefisien regresi adalah positif, 

dapat diartikan semakin luas 

pengungkapan sumber daya 

manusia, maka reputasi perusahaan 

semakin meningkat. 

2.Variabel kontrol dalam penelitian 

ini adalah ukuran perusahaan dan 

ROA, sedangkan leverage, tipe 

industri dan tingkat konsentrasi 

kepemilikan tidak berpengaruh 

signifikan terhadap reputasi 

perusahaan. 

3. Nilai koefisiensi dari variabel 

independen yang didapatkan 

(pengungkapan sumber daya 

manusia) dan variabel kontrol 

(ukuran perusahaan, leverage, 

ROA, jenis industri dan tingkat 
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4 Inglis, R, Morley, C 

and Sammut, P.  

a. Variable 

-Variable Independent: 

Reputasi Perusahaan 

-Variable Dependent:  

Market to book value (MBV), 

Return on Assets (ROA), 

Return on Equity (ROE) dan 

Return on Invested Capital 

(ROIC).  

b. Jenis Penelitian 

Studi ini didasarkan pada data 

Australia dan menggabungkan 

dua sumber data yang sudah 

ada sebelumnya. Pertama 

adalah indeks peringkat 

reputasi yang diproduksi setiap 

tahun oleh perusahaan swasta 

Australia - RepuTex 

- berdasarkan peringkat dari 

berbagai komunitas dan 

kelompok bisnis di 

empat dimensi utama - tata 

kelola perusahaan, praktik 

tempat kerja, dampak sosial, 

Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa : 

Hasil penelitian menemukan 

bahwa tidak ada hubungan kausal 

antara reputasi perusahaan dan 

kinerja keuangan (di kedua arah) 

ditemukan. Reputasi mungkin tidak 

berdampak signifikan terhadap 

kinerja di Australia Mungkin ada 

kelemahan dalam ukuran reputasi 

yang ada, atau temuan mungkin 

karena tidak teramati variabilitas 

dalam variabel intervening 

eksploitasi manajerial reputasi. 
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dan dampak lingkungan. Setiap 

dimensi mencakup berbagai 

item yang memperhitungkan 

risiko masa lalu dan masa 

depan yang berkaitan dengan 

tanggung jawab sosial 

(RepuTex, 2006) 

5 E. Caliskan., B. Icke 

& Y. Ayturk, (2011) 

a. Variabel Penelitian 

independen : kinerja keuangan 

perusahaan ( ROA, ROE). 

Dependen : Reputasi 

perusahaan 

b. Jenis Penelitian : 

Penelitian ini mengkaji 

hubungan antara reputasi 

perusahaan dan keuangan 

perusahaan kinerja di Turki 

untuk periode antara 2000 dan 

2010. Peringkat reputasi 

perusahaan dari Daftar 

Perusahaan Paling Dikagumi di 

Majalah Capital digunakan 

untuk proxy reputasi 

perusahaan. Ukuran kinerja 

Hasil penelitian juga menunjukkan 

bahwa meskipun reputasi 

perusahaan tidak mempengaruhi 

ukuran kinerja (ROE) , namun 

ROE meningkatkan reputasi 

perusahaan. 
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berbasis akuntansi dari laba atas 

aset (ROA) dan rasio laba atas 

ekuitas (ROE) digunakan 

sebagai ukuran kinerja 

keuangan perusahaan. 

Penelitian ini menyelidiki 

secara langsung hubungan 

antara reputasi perusahaan dan 

kinerja keuangan perusahaan di 

Turki. 

6 Ngoc Thang & Anh 

Hoang (2020). 

a. Variabel Penelitian 

Independen : Kinerja Keuangan 

(ROE). 

Dependen : Reputasi 

Perusahaan 

b. Jenis penelitian 

Meneliti  pengaruh reputasi 

media terhadap kinerja 

keuangan serta peran moderasi 

dari karakteristik bank 

(risikomanajemen dan kapasitas 

keuangan) dalam hubungan ini, 

menggunakan data bank 

komersial Vietnam untuk 

Ngoc Thang & Anh Hoang 

(2020). Penelitian ini menemukan 

bahwa reputasi media memiliki 

pengaruh positif terhadap kinerja 

keuangan. 
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periode 2007–2018. 

Lampiran 2 

Daftar Sampel Penelitian 

 

no kode tahun ROA ROE CII 

1 INTP 2017 0.0644 0.0757 1.235 

2018 0.0412 0.0801 1.345 

2019 0.0662 0.0795 0.982 

2 SMGR 2017 0.0417 0.0680 1.167 

2018 0.0603 0.0624 1.351 

2019 0.0297 0.0700 1.664 

3 WSBP 2017 0.0670 0.1367 1.516 

2018 0.0725 0.1269 1.406 

2019 0.0499 0.0991 1.475 

4 WTON 2017 0.0482 0.1239 1.679 

2018 0.0548 0.1085 1.485 

2019 0.0494 0.1456 1.653 

5 KIAS 2017 -0.1617 -0.0598 0.794 

2018 -0.0465 -0.0585 0.832 

2019 -0.4014 -0.5460 0.748 

6 TOTO 2017 0.0987 0.1647 1.899 

2018 0.1197 0.1446 1.725 
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2019 0.0482 0.0731 2.256 

7 TPIA 2017 0.1068 0.1912 1.494 

2018 0.0574 0.1030 1.458 

2019 0.0069 0.0134 1.804 

8 UNIC 2017 0.0533 0.0753 1.111 

2018 0.0731 0.1039 1.332 

2019 0.0518 0.0646 1.055 

9 BUDI 2017 0.0155 0.0382 0.737 

2018 0.0149 0.0373 0.648 

2019 0.0213 0.0498 0.617 

10 LION 2017 0.0136 0.0205 0.987 

2018 0.0211 0.0195 0.838 

2019 0.0013 0.0020 0.740 

11 INKP 2017 0.0239 0.0532 1.010 

2018 0.0672 0.1560 1.082 

2019 0.0323 0.0685 0.975 

12 TKIM 2017 0.0106 0.0274 1.424 

2018 0.0829 0.1989 1.461 

2019 0.0544 0.1202 1.641 

13 GDYR 2017 -0.0072 -0.0167 1.025 

2018 0.0098 0.0228 1.308 

2019 -0.0085 -0.0196 1.118 

14 AUTO 2017 0.0371 0.0509 1.854 
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2018 0.0428 0.0470 2.320 

2019 0.0510 0.0725 2.809 

15 INDS 2017 0.0467 0.0530 0.628 

2018 0.0446 0.0518 0.599 

2019 0.0358 0.0394 0.340 

16 MASA 2017 -0.0123 -0.0311 0.433 

2018 -0.0836 -0.2171 0.402 

2019 -0.0248 -0.0573 0.340 

17 SMSM 2017 0.2273 0.3038 0.658 

2018 0.2262 0.2583 0.646 

2019 0.2056 0.2615 0.459 

18 ARGO 2017 -0.1563 -0.2129 1.150 

2018 -0.0927 -0.1022 1.234 

2019 -0.0856 -0.0840 1.621 

19 PBRX 2017 0.0136 0.0333 0.906 

2018 0.0281 0.0649 0.944 

2019 0.0259 0.0646 0.889 

20 SRIL 2017 0.0570 0.1539 1.214 

2018 0.0620 0.1638 1.436 

2019 0.0562 0.1479 1.052 

21 BATA 2017 0.0627 0.0926 1.282 

2018 0.0775 0.0843 1.289 

2019 0.0272 0.0359 1.052 
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22 ICBP 2017 0.1121 0.1743 1.705 

2018 0.1356 0.1560 1.791 

2019 0.1385 0.2010 1.964 

23 INDF 2017 0.0585 0.1100 2.079 

2018 0.0514 0.1031 2.153 

2019 0.0614 0.1089 2.502 

24 KAEF 2017 0.0544 0.1013 1.730 

2018 0.0472 0.1291 1.651 

2019 0.0009 0.0021 1.483 

25 SIDO 2017 0.1690 0.1843 1.705 

2018 0.1989 0.1839 1.749 

2019 0.2284 0.2635 1.943 

26 TSPC 2017 0.0750 0.1097 0.556 

2018 0.0687 0.1026 1.464 

2019 0.0711 0.1028 1.754 

27 MBTO 2017 -0.0316 -0.0598 1.064 

2018 -0.1761 -0.3798 0.990 

2019 -0.1133 -0.2847 0.853 

28 MRAT 2017 -0.0026 -0.0035 0.968 

2018 -0.0044 -0.0061 1.244 

2019 0.0002 0.0004 1.076 

29 CINT 2017 0.0622 0.0776 1.259 

2018 0.0276 0.0763 1.552 
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2019 0.1385 0.1853 1.926 

 


