BAB V

PENUTUP
5.1  Kesimpulan Penelitian
Bab penutup merupaka dalam penulisan penelitian ini,
menge dag, analisa
persoal ‘ dapat
diperti engenai
kesimp n, saran
dan implil§s élitian.
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dapat disimpulkan bahwa m N gfpeliku usaha atau wirausahawaan
berskala kecil dan menengah tentang pemasaran masih rendah. Temuan di atas
sejalan dengan temuan-temuan pada negara lain, bahkan di negara maju sekalipun

ketika tingkat persaingan para pelaku UKM belum sekompetitif saat sekarang.



Dari hasil penelitian strategi pemasaran dan aktivitas pemasaran yang
dilakukan UMKM oleh-oleh makanan khas Minang yang dimiliki oleh pribumi
dan non-pribumi memiliki kesamaan dan perbedaan. Dapat ditarik kesimpulan
kenapa non-pribumi lebih terkenal dibandingkan pribumi, karena non-pribumi

lebih giat dalam menggaet konsumen dibandingkan UMKM milik pribumi.
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1. Penelitian In

2. Penelitian ini hanya mempelajari lebih mendalam tentang bagian strategi
pemasaran, serta aktivitas pemasaran yaitu marketing mix. Sedangkan

masih terdapat variabel lain yang tidak diteliti pada penelitian ini.



3. Penelitian ini mengguanakan metode transkrip data kemudian di jabarkan
dalam analisis deskriptif dalam pengolahan datanya, peneliti menggunakan
sample yang sedikit dalam penelitian ini.
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Temuan dalam W Papa Tmplikasi penting bagi
pihak terkait yaitu UMKM oleh-oleh makanan khas Minang pribumi dan non
pribumi. Agar UMKM ini mampu berkembang dan lebih diminati, walaupun
UMKM oleh-oleh makanan khas Minang telah memiliki banyak produk namun

akan lebih baik apabila terus melakukan inovasi terhadap beberapa produk yang



kurang diminati sehingga menjadi lebih menarik. Meskipun UMKM berada pada
lokasi yang strategis, UMKM oleh-oleh mkanan khas Minang terutama pribumi,
perlu melakukan pengembangan pasar misalnya, memberikan delivery service.
Sebaiknya dilakukan lebih banyak promosi bagi UMKM oleh-oleh makanan khas

Minang baik non pribumi dan pribumi secara online, media massa, dan media

elektronik agar bisg




