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ABSTRAK

Banyaknya UMKM oleh-oleh makanan khas Sumatera Barat yang bermunculan
di Sumatera Barat menjadikan tidak semua usaha dapat berjalan dengan baik
karena adanya persaingan usaha, dimana terdapat perbedaan antara UMKM baik
dalam segi kualitas maupun segi kuantitasnya. UMKM makanan oleh-oleh di
Sumatera Barat terutama di Kota Padang biasanya didominasi oleh Non-pribumi
yang merupakan masyarakat bukan asli Padang yang sudah lama menetap di Kota
Padang. Oleh karena itu penulls ingin mengetahw bagalmana perbandlngan
pemasaran pada UMKNM-g f
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ABSTRACT

Many MSMEs souvenirs of West Sumatra specialty food that have sprung up in
West Sumatra make not all businesses run well because of business competition,
where there are differences between MSMEs both in terms of quality and quantity.
MSMEs food souvenirs in West Sumatra, especially in the city of Padang are
usually dominated by non-native people who are non-native people of Padang
who have long lived in the city of Padang Therefore in this study, we want to find
out how marketlng |s compareg ad.non-native MSMEs |n the C|ty of
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