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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui keterkaitan price perception, social value, hedonic value dan
wtilitarian value terhadap satisfaction dan repurchase intention di Foresthree Coffee Provinsi Sumatera Barat
opulasi dalam penelitian ini adalah seluruh masyarakat yang berada dan pemah berada di Provinsi Sumatera
arat Teknik pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling dengan menggunakan metode
urposive sampling yaitu pengunjung Foresthree CofTee yang telah pernah mengonsumsi minimal 1 kali. Sampel
enclitian ini yaitu sebanyak 172 pengunjung dan Analisis ini akan menggunakan data yang telah di dapat dari
esponden sebnayak 136 orang dani 172 orang responden. 136 responden yang di olah ini dari responden yang
elah mengisi kuisioner berdasarkan berapa kali berkunjung sudah dua kali atau lebih. Pengolahan data penelitian
}dilulmknn dengan menggunakan SmartPLS versi 3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa hedonic value dan
utilitarian value berpengaruh postif signifikan terhadap sarisfaction dan price perception, social value, utilitarian
value dan satisfaction berpengaruh positif dan signifikan terhadap repurchase intention di Foresthree Coffee
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