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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) Pengaruh Inovasi Produk
terhadap Keputusan Pembelian pada produk Mobil Toyota Avanza Dikota
Padang, dan (2) Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian pada
produk Mobil Toyota Avanza Diketa
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