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Penelitian ini menggunakan empat variabel yaitu review beauty vlogger, country of

origin, harga dan minat belj
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1. Bagi Akademisi
Hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan kontribusi terhadap

pengembangan ilmu manajemen pemasaran, khususnya terhadap minat beli. Dari



penelitian ini didapatkan hasil bahwa review beauty vlogger, country of origin dan
harga memiliki pengaruh yang positif pada minat beli.
2. Bagi Praktisi
Bagi perusahaan-perusahaan kosmetik, penelitian ini dapat dijadikan salah satu

pertimbangan dan sumber informasi untuk bahan evaluasi dalam meningkatkan minat

untuk membeli kosmetik.

5.3  Keterbatasan Penelitian
Selama proses penelitian, penulis menyadari bahwa hasil penelitian ini tidak
sempurna dan masih memiliki keterbatasan yang akan berpengaruh terhadap hasil yang

diinginkan. Oleh karena itu, diharapkan kepada peneliti selanjutnya dapat lebih



memperhatikan keterbatasan-keterbatasan yang ada agar mampu memberikan hasil yang

lebih baik lagi dimasa yang akan datang. Beberapa keterbatasan dalam penelitian ini adalah:

1. Peneliti hanya menganalisis pengaruh dari empat variabel yaitu; review beauty
vlogger, country of origin, dan harga pada minat beli kosmetik merek Focallure.

Sedangkan masih ada variabel lain yvang dapat mempengaruhi minat beli yang belum
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sampel yang menjadi responceeeey . *Penelitian menjadi lebih baik.

3. Diharapkan untuk penelitian selanjutnya dapat melakukan pengujian pada objek yang

berbeda.



Hasil penelitian ini dapat menjadi referensi bagi peneliti selanjutnya, sebagai tinjauan
pustaka serta sumber referensi bagi peneliti yang berminat untuk membahas review beauty

vlogger, country of origin, dan harga pada minat beli kosmetik merek Focallure.
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