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BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1.  Kesimpulan 

 Berdasarkan teori pemasaran politik (political marketing) Niffenegger 

yang dikemukakan dalam buku Firmanzah, maka peneliti dapat mendeskripsikan 

kesimpulan sebagai berikut : pertama produk yang disampaikan mengenai 

gagasan-gagasan Kiki Anugerah Dia mengahasilkan image yang baik. 

 Produk itu berupa program-program yang ditawarkan kepada masyarakat 

merupakan solusi pembaharuan dari problema yang ada dilingkungan masyarakat 

terutama di daerah pemilihannya yaitu dapil 2. Selain solusi yang diberikan 

kepada masyarakat, Kiki menjadikan platform partai sebagai salah satu nilai jual 

untuk menarik perhatian masyarakat. Kiki Anugerah Dia juga menjadikan 

ketenaran figur orang tuanya menjadi nilai tambah bagi dirinya, sehingga 

membentuk opini di tengah-tengah masyarakat mengenai sosok Kiki Anugerah 

Dia. 

 Kedua, dalam segi promosi Kiki Anugerah Dia memperkenalkan dan 

mendekatkan diri kepada masyarakat dengan menggunakan media cetak seperti 

baliho, kalender, sticker, pamflet, leflet, spanduk dan kartu nama Media 

membawa pengaruh yang sangat besar dalam memperkenalkan figur kepada 

masyarakat sehingga masyarakat dapat mengenal Kiki Anugerah Dia yang 

sebelumnya cukup asing di kalangan masyarakat. 
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 Ketiga, harga yang membahas tentang ekonomi, psikologis hingga citra 

nasional. Kegiatan-kegiatan yang dilakukan Kiki semasa kampanye membutuhkan 

biaya tersendiri untuk memenuhi segala kebutuhan seperti sosialisasi dengan 

masyarakat. Selain itu ada nilai tersendiri yang dilihat masyarakat terhadap sosok 

figur Kiki Anugerah Dia yang dapat memunculkan pendapat-pendapat dari 

masyarakat sehingga membangun citra dari Kiki Anugerah Dia. 

 Keempat, penempatan yaitu target marketing Kiki Anugerah Dia adalah 

seluruh kelurahan yang ada di dapil 2 Padang Panjang Timur. Namun yang 

menjadi fokus pendistribusian produk politik adalah 4 kelurahan yaitu kelurahan 

Ganting, Sigando, Ekor Lubuk dan Ngalau. Sedangkan kalangan masyarakat yang 

menjadi target marketing politik adalah semua golongan masyarakat menjadi 

konstituennya baik kalangan menengah ke bawah maupun kalangan menengah 

keatas, baik perempuan maupun laki-laki, dan baik orang tua maupun anak muda. 

Dari hasil penelitian ini terlihat bahwa marketing politik yang dilakukan oleh 

Kiki sejalan dengan teori yang digunakan dan yang paling dominan dari 

kemenangan Kiki Anugerah Dia adalah marketing politik melalui promosi dan 

penempatan. Karena didukung oleh faktor sosiologis keluarganya yang mana figur 

orang tua Kiki dikenal banyak orang di Nagari Gunung kampung halamannnya 

yang menjadi fokus daerahnya. Sehingga memudahkan Kiki dalam menawarkan 

atau mempromosikan produk politiknya ke masyarakat. Serta karena aspek 

geografis dari faktor sosiologis keluarganya yang akhirnya juga memudahkan 

Kiki menjaga suaranya dengan marketing yang dilakukan di fokus daerah 
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tersebut. Sehingga menjadikan Kiki Anugerah Dia terpilih menjadi anggota 

DPRD Kota Padang Panjang periode 2019-2024.  

 

6.2. SARAN 

1. Secara Akademis 

Penelitian yang peneliti lakukan adalah melihat pemasaran politik 

(political marketing) yang dilakukan oleh Kiki Anugerah Dia pada pemilu 

legislatif tahun 2019 dilihat dari Product, Promotion, Price dan Place. Penelitian 

ini hanya melihat bagaimana marketing politik yang dilakukan oleh Kiki 

Anugerah Dia pada pemilu legislatif Kota Padang Panjang Tahun 2019 sehingga 

mampu mendapatkan suara yang cukup banyak di dapilnya dan mengalahkan para 

pesaingnya. Dalam penelitian ini Kiki Anugerah Dia sangat menonjolkan fokus 

daerahnya karena dibantu dengan figur orang tua yang cukup mempunyai nama 

pada fokus daerah tersebut. Saran peneliti untuk penelitian selanjutnya terkait 

dengan marketing politik yaitu sebaiknnya mengkaji lebih mendalam proses 

marketing politik dengan menggunakan indikator-indikator lainnya karena masih 

banyak lagi teori dan faktor-faktor yang dapat digunakan untuk menelaah lebih 

lanjut mengenai marketing politik. Penelitian ini dibatasi oleh 4 indikator dikarena 

berdasarkan lingkup teori yang peneliti gunakan dalam membuat skripsi ini, tetapi 

masih banyak indikator lain yang dapat digunakan oleh penelitian selanjutnya. 

Akan lebih  baik lagi jika ada teori lain yang dapat digunakan untuk mengkaji 

lebih dalam penelitian selanjutnya. Kemudian penelitian ini juga dapat menjadi 

rujukan tambahan ilmu politik bagi peminat kajian Pemilu Legislatif. 
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2. Secara Praktis 

 Penelitian ini dapat menjadi bahan masukan bagi para kandidat baru yang 

belum pernah terjun ke dunia politik dan ingin mengikuti kontestasi politik. 

Karena terdapat beberapa faktor dalam marketing politik yang perlu 

dipertimbangkan untuk memenangkan kontestasi politik.khususnya bagi calon 

legislatif yang mencalonkan diri sebagai anggota DPRD pada pemilu legislatif. 

Dengan melihat terhadap pengalaman kemenangan Kiki Anugerah Dia ini, 

sehingga proses marketing politik yang akan dilakukan akan lebih maksimal dan 

memiliki target untuk mendapatkan kemenangan dalam kontestasi politik yang 

diikuti oleh para kandidat. 

 


