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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui analisis persepsi, kesadaran merek, dan minat beli masyarakat non muslim
milenial di Kota Padang dalam merespon iklan kosmetik halal Wardah di media sosial. Pengambilan sampel
menggunakan metode wawancara. Pengumpulan data dalam penelitian dilakukan dengan wawancara kepada
responden yang berjumlah 20 orang, untuk kemudian diolah dan diuji. Pengolahan data dilakukan dengan
menggunakan aplikasi Nvivo pro 12. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa milenial non musim di Kota
Padang tidak sepenuhnya memahami makna dari iklan yang ditampilkan di media sosial karena secara garis besar
milenial non muslim di Kota Padang memahami bahwa produk halal Wardah hanyalah produk yang bermanfaat,
berkualitas, dan cocok untuk digunakan. Milenial non muslim di Kota Padang mendeskripsikan produk Wardah
dalam kategori produk halal dan milenial non muslim di Kota Padang tidak terlalu mementingkan adanya logo halal
dalam sebuah produk yang diiklankan di media sosial.
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