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- ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh social media marketing terhadap keputusan pembelian
pada produk Nature Repubic. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas
Andalas Padang yang aktif pada tahun 2020. Penelitian ini menggunakan Non Probability Sampling dengan
metode accidental sampling dengan tujuan untuk memperoléh sampling yang memiliki karakteristik yang
diinginkan. Sampel pada penelitian ini yaitu 85 orang mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Andalas
Padang yang aktif pada tahun 2020 Pengolahan data pada penelitian ini menggunakan SPSS versi 24. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa content creation dan comection memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputuasna pembalian sedangkan content sharing dan community building memiliki pengaruh
positif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian
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