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ABSTRACT 
 
            This study aims to test determine the effect of Financial Literacy, 
Financial Behavior, and Financial Attitudes influence online purchasing 
decisions on the Shopee and Tokopedia marketplaces. The population of this 
study were students of the Faculty of Economics at the University of Padang City. 
This research is a quantitative descriptive study with a sample size of 100 
respondents for the Shopee and Tokopedia marketplaces. The data analysis used 
was Partial Least Square (SmartPLS) 3. And the test method used Path 
Coefficients-Bootstrapping. The test results show that Financial Literacy has a 
significant effect on online purchasing decisions, both Shopee users and 
Tokopedia users. Financial Behavior has no significant effect on online 
purchasing decisions, both Shopee users and Tokopedia users. And Financial 
Attitudes have no significant effect on online purchasing decisions be it Shopee 
users or Tokopedia users. 
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ABSTRAK 
 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Financial Literacy, Financial 
Behavior, Financial Attitude berpengaruh terhadap keputusan pembelian secara 
online pada marketplace Shopee dan Tokopedia. Populasi penelitian ini adalah 
mahasiswa Fakultas Ekonomi di Universitas Kota Padang. Penelitian ini 
merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan jumlah sampel 100 responden 
untuk marketplace Shopee dan Tokopedia. Analisis data yang digunakan adalah 
Partial Least Square (SmartPLS) 3. Dan metode pengujian menggunakan Path 
Coefficients-Bootstrapping. Hasil uji menunjukkan bahwa Financial Literacy 
berpengaruh signifkan terhadap keputusan pembelian secara online baik itu 
pengguna Shopee maupun pengguna Tokopedia. Financial Behavior tidak 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian secara online baik itu 
pengguna Shopee maupun pengguna Tokopedia. Dan Financial Attitude tidak 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian secara online baik itu 
pengguna Shopee maupun pengguna Tokopedia. 
 
Kata Kunci: Financial Literacy, Financial Behavior, Financial Attitude , 
Shopee, Tokopedia, Keputusan Pembelian. 
 

 


