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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  Pengaruh Green Advertising, Eco-Label, Harga, Kesadaran 

Lingkungan dan Sikap Terhadap Keputusan Pembelian Green Product Pada Konsumen Muda Di Kota 

Padang.  Data dalam penelitian ini diperoleh dengan menyebarkan kuesioner kepada 145 orang 

konsumen muda di Kota Padang. Pengolahan data pada penelitian ini dengan menggunakan uji 

validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uju koefisien 

determinasi dan uji t melalui program SPSS 16.0 (Statistical Program for Social Science). Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Green Advertising, Eco-Label, Harga, Kesadaran Lingkungan dan 

Sikap berpengaruh signifikan  Terhadap Keputusan Pembelian Green Product Pada Konsumen Muda 

Di Kota Padang. 
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