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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh food image dan 

experiential marketing dengan sub variabel sense, feel, think, act dan relate terhadap 

revisit intention wisatawan nusantara ke Kota Payakumbuh. Penelitian ini dilakukan 

dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 200 wisatawan nusantara yang telah 

ditentukan. Teknik pengambilan sampel yakni purposive sampling dengan metode 

proporsional random dan diolah dengan menggunakan software SPSS versi 16.0. 

Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis deskriptif, uji 

asumsi klasik, analisis linear berganda dan uji hipotesis t-statistik. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel food image dan think. Sedangkan untuk sub variabel 

sense, feel,act dan relate berpengaruh terhadap variabel  revisit intention wisatawan 

nusantara ke Kota Payakumbuh tidak berpengaruh terhadap revisit intention 

wisatawan nusantara ke Kota Payakumbuh. 
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