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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image dan product knowledge terhadap purchase
decision. Jenis penelitian yang digunakan' adalah lexplanatori, research dengan-pendekatan deskriptif. Variabel
dalam penelitian ini terdiri dari variabel independen dan variabel deper?den Variabel independen yaitu brand
image dan product knowledge, sedangkan variabel dependen yaitu purchase decision.Sampel penelitian ini
berjumlah 75 orang responden yang merupakan mahasiswi’ Fakultas Ekonomi Universitas Andalas angkatan
202016-2019 yang sudah membeli dan' menggunakan produk Maybelline. Metode pengambilan sampel yang
digunakan adalah non probability sampling menggunakan teknik purpaswe sampling. Pengolahan data penelitian
dilakukan menggunakan metode analisis smart PLS 3 2.8. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa brand image
berpengaruh positif dan signifikan terhdap purém decision, hal ini dibuktikan dari nilai s-statistic sebesar 12.038
dan prodict knowledge juga berpengaruh posmfdan signifikan terhadap purchase decision dengan nilai f-statistic
sebesar 2.850
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