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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh attitude (sikap), subjective norm (norma subjektif),
perceived behavioral control (kontrol prilaku yang dirasakan) terhadap purchase intention (niat
pembelian) dan purchase behaviour (perilaku pembelian) pada restaurant omasemi di Kota Padang.
Teknik sampling yang di gunakan non-probability sampling dengan metode purposive sampling
dengan kriteria responden yang pernah membeli produk makanan restaurant omasemi secara take
away. Sampel penelitian ini sebanyak 100 responden dari penyebaran kuisioner secara online yang di
pilih dengan metode survey explanatory kuantitatif. Pengolahan data pada penelitian ini memakai
aplikasi SmartPLS versi 3.0. Hasil yang di dapat menunjukkan bahwa attitude berpengaruh positif
signifikan terhadap purchase intention, sedangkan subjective norm tidak berpengaruh terhadap
purchase intention, perceived behavioural control berpengaruh positif signifikan terhadap purchase
intention, selanjutnya purchase intention berpengaruh positif signifikan terhadap purchase behaviour,
dan perceived behavioural control pengaruh positif signifikan terhadap purchase behaviour.

Kata kunci:Attitude, Subjective Norm, Perceived Behavioral Control, Purchase Intention,
Purchase Behaviour.

Skripsi telah dipertahankan di depan sidang penguji dan dinyatakan lulus pada tanggal 6 Januari
2020.
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