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ABSTRAK

Penelitian ini .T._....v;?-. deskrabtif Ndalitatif CObjekdari penelitian ini adalah
wacana iklan produk [kecantikan yang muncul di media televisi Indonesia. Data penelitian
diambil dari iklan produk kecantikan dengan merek. Citra dan Shinij. Penelitian ini bertujuan

untuk membandingkan| dan membacagpe ) wacana¥iklan produk Citra dan Shinzu'i yang
muncul di televisi Indonesia. Ang a-u“ﬂcﬁ\h lilakukan fatas teori perbandingan
wacana (BREAK). Pengumpulan ﬂ.'::;ﬂﬁ‘ dokumentasi dan analisis data
dilakukan dengan metode an: P m.?b. enuhjukkan bahwa dalam

edua wacana memiliki
alam butir spirit menunjukkan
}, € dalam mempromosikan produknya.
¢

konfigurasinya kedua wacana n k en).
esensi sebagai media promosi p
bahwa kedua wacana memiliki motif'y
Wacana primer muncul dengan sebua
kecantikan alami wanita Indonesia. W
alami wanita Jepang. Bs r

entita uk yang menekankan pada keunggulan dan
hadir dengan keunggulan dan kecantikan

menunjukkan bahwa tipe
pergerakan wacananya \a

alah konver a fideologi kedua wacana
mengusung ideologi kapita \ :
Kata kunci: iklan, proM
-

/ yang dibuat.
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ABSTRACT

This research is a qualitative descriptive research. The object of this research is the
advertisement of beauty product shows in Indonesian televmon The data are taken from Citra
dan Shinzu’i beauty product adverti "3 tgltﬂgggog ilil clevision. The aim of the analysis are

to compare and read oVenient -0 ﬁ- oduct advertising. The
analysis of discourse ¢ _paratlve is conducted by applymg the aﬁ

rative discourse theory

(BREAK). The data ar¢ collected by using d ry. method and nalysis is conducted by
using content analysis ‘method. The -analysis shows that the configuration of both
discourses have similarity in ess oth“discourses have essence as media for
beauty product promotion. The ¢ , 'sh T@ﬁ; oth di§courses have difference
motif (convergent). Primary dis dentitypof the product as natural beauty

Indonesian women. Secondary he product as natural beauty
of Japanese women. The essence and > shows the type of the discourse
movement which is called convergent§ie c DI). Ideologically both discourses use the
ideology of capitalism by creating hege o | their advertisements.
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