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ABSTRAK
ANALISIS TANDA VERBAL DALAM IKLAN SERIAL ANIMASI SK-I1
STUDIO SERI (VS RURU) TINJAUAN SEMIOTIK

Oleh: Hana Athira

Objek dalam penelitian ini mengenai tanda verbal pada iklan kampanye serial
animasi dari SK-Il Studio berjudul "VS RURU" (#CHANGEDESTINY) yang
membahas tentang standar kecantikan perempuan di Jepang yang disebut dengan
istilah Yamada Nadeshiko lewat kisah atlet selancar Mahina Maeda. Penelitian ini
mengkaji tanda verbal yang terdapat pada iklan tersebut. Latar belakang kehidupan
dari atlet selancar Mahina ini berperan sebagai medium komunikasi yang
membentuk norma sosial, khususnya standar kecantikan tradisional. Penelitian ini
menggunakan teori sermiotika Roland Barthes dengan’ konsep two orders of
signification, yang membedakan makna denotatif dan konotatif. Tujuan dari
penelitian ini menjelaskan makna denotatif dan makna konotatif dari tanda verbal
yang ditemukan. Metode penelitian bersifat deskriptif kualitatif, dengan teknik
pengumpulan data melalui Simak Bebas Libat Cakap (SLBC) dan teknik catat, serta
analisis menggunakan metode padan referensial melalui teknik Pilah Unsur Penentu
(PUP). Hasil penelitian ini berupa dialog dan monolog yang menghasilkan makna
denotatif sebagai instruksi perilaku sehari-hari dan makna konotatif tentang
afirmasi kebebasan individu perempuan. Kesimpulan penelitian menunjukkan iklan
ini sebagai alat komunikasi efektif untuk mendorong transformasi identitas
perempuan, berkontribusi pada pemahaman budaya Jepang modern.

Kata Kunci: Iklan, Kecantikan Perempuan, Roland Barthes, Semiotika,
Tanda Verbal



ABSTRACT
ANALYSIS OF VERBAL SIGNS IN SK-11 STUDIO ANIMATED SERIES
ADVERTISEMENT (VS RURU): A SEMIOTIC STUDY

By: Hana Athira

The object of this research concerns the verbal signs in the advertising campaign
of the animated series from SK-II Studio entitled "VS RURU"
(#CHANGEDESTINY), which addresses the Japanese standard of feminine beauty
known as Yamato Nadeshiko through the story of surfer athlete Mahina Maeda.
This research examines the verbal signs found in the advertisement. The life
background of the surfer Mahina serves-as-a medium of communication that shapes
social norms, particularly. traditional' beauty ‘standards. This-research employs
Roland Barthes's semiotic theory with the concept of two orders of signification,
which distinguishes between denotative and connotative meaning. The purpose of
this research is to explain the denotative and connotative meanings of the verbal
signs found. The research method is descriptive qualitative, with data collection
techniques through the Free Involvement Listening Technique (Simak Bebas Libat
Cakap/SLBC) and note-taking technique, and analysis using the referential identity
method through the Determining Element Sorting technique (Pilah Unsur
Penentu/PUP). The results of this research consist of dialogue and monologue that
produce denotative meaning as instructions for daily behavior and connotative
meaning regarding the affirmation of women's individual freedom. The research
conclusion shows that this advertisement serves as an effective communication tool
to encourage the transformation of women's identity, contributing to the
understanding of modern Japanese culture.

Keywords: Advertisements, Female Beauty, Roland Barthes Semiotics, Verbal
Signs
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