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Sumber Data: 

Iklan kampanye SK-II STUDIO ： 前 田 マ ヒ ナ 「 VS ル ー ル 」 

#CHANGEDESTINY 

yang diunggah pada saluran youtube SK-II Japan pada tanggal 1 Mei 2021 melalui 

link Youtube   

https://youtu.be/DrZKv1RXD6E?si=6lQnLv_EroK7q6je 
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