
 

V. KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Kesimpulan yang diperoleh dari penelitian yang telah dilakukan yaitu: 

1. UMKM dendeng kering Gaek Coa telah menerapkan sembilan elemen  

Business   Model Canvas, penerapan model bisnis telah membantu dalam 

keberlangsungan usaha, ditunjukkan dengan adanya segmen pelanggan 

yang beragam, produk dengan cita rasa yang khas, hubungan yang baik 

dengan pelanggan dan kemitraan dengan pemasok bahan baku daging dan 

beberapa rumah makan di Kota Padang dan di luar Kota Padang.  

2. Berdasarkan hasil analisis menunjukkan bahwa model bisnis UMKM 

dendeng kering Gaek Coa masih memiliki peluang untuk dikembangkan. 

Adapun aspek yang perlu ditingkatkan yaitu memanfaatkan pemasaran 

digital dalam memperluas jangkauan pasar dan menjangkau konsumen baru 

serta penyusunan pencatatan keuangan yang lebih lengkap dan sistematis. 

3. Berdasarkan hasil analisis keuntungan UMKM Dendeng Kering Gaek Coa 

selama tiga periode penelitian, diperoleh keuntungan pada periode I sebesar 

Rp12.846.500, periode II sebesar Rp19.292.500, dan periode III sebesar 

Rp12.343.500. 

5.2 Saran 

Saran yang diberikan untuk penelitian yang telah dilakukan yaitu: 

1. Dendeng kering Gaek Coa sebaiknya memperkuat pemasaran digital 

melalui sosial media seperti Instagram, Tiktok dan Whatsapp untuk 

memperluas jangkauan pasar. Menjaga konsumen tetap dengan 

memberikan promo pada hari-hari tertentu dan potongan harga setiap 



 

pembelian yang telah di sepakati oleh pihak internal dendeng kering Gaek 

Coa 

2.  UMKM dendeng kering Gaek Coa disarankan untuk mendistribusikan 

produk dendeng kering Gaek Coa ke toko oleh-oleh dan pasar modern 

sehingga lebih mudah dijangkau oleh konsumen baru. Selain itu, perlunya 

peningkatan sumber daya utama seperti mesin pengering dendeng untuk 

membantu efesiensi waktu dan tenaga dalam proses produksi dendeng 

kering Gaek Coa. 

3. UMKM dendeng kering Gaek Coa sebaiknya memanfaatkan momentum 

bulan Puasa dan lebaran dengan meningkatkan kapasitas produksi, karena 

pada periode ini menunjukkan peningkatan permintaan produk dendeng 

kering yang tinggi 
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