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ABSTRAK

ANALISIS SEMIOTIKA TANDA VERBAL DALAM IKLAN ZESPRI
KIWIFRUIT EDISI “DEKIRU KOTO KARA HAJIMEYOU”

Oleh:
Clarisa Resty Aufiani

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis makna tanda verbal dalam iklan
Zespri Kiwifruit edisi “Dekiru Koto Kara Hajimeyou” menggunakan teori
semiotika Barthes. Penelitian ini mengidentifikasi bentuk tanda verbal serta
menganalisis makna tanda verbal dalam iklan. Data diperoleh melalui metode simak
dengan teknik dasar sadap serta teknik lanjutan/Simak Bebas Libat Cakap (SBLC)
dan teknik catat dalam iklan yang diunggah di YouTube. Analisis data
menggunakan metode padan referensial dengan pendekatan deskriptif kualitatif
berdasarkan teori signifikasi dua tingkat Roland Barthes. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa tanda verbal dalam iklan ini berupa pernyataan yang
mengandung makna ajakan menjaga keseimbangan nutrisi dan gaya hidup sehat.
Makna denotatif yang ditemukan berupa pesan kesehatan, sedangkan makna
konotatifnya menunjukkan nilai budaya dan ideologi tentang pola makan sehat serta
konsumsi produk Zespri Kiwifruit.. Temuan ini menunjukkan bahwa penggunaan
tanda verbal dalam iklan tidak hanya bersifat persuasif, tetapi juga mengandung
makna simbolik yang memperkuat pesan kepada audiens.

Kata Kunci: Semiotika, tanda verbal, Roland Barthes, iklan, Zespri Kiwifruit,
makna denotatif, makna konotatif,



ABSTRACT

SEMIOTIC ANALYSIS OF VERBAL SIGNS IN THE ZESPRI KIWIFRUIT
ADVERTISEMENT "DEKIRU KOTO KARA HAJIMEYOU"

By:
Clarisa Resty Aufiani

This study aims to analyze the meanings of verbal signs in the Zespri
Kiwifruit advertisement entitled “Dekiru Koto Kara Hajimeyou” using Barthes’
semiotic theory. It identifies the forms of verbal signs and examines their meanings
in the advertisement. The data were collected from the advertisement uploaded on
YouTube using the observation imethod,>with)tapping-as-the basic technique,
followed by the nonm-participatory observation technique (Simak Bebas Libat
Cakap/SBLC) and note-taking technique. The data were analyzed using the
referential identity method and a descriptive qualitative approach based on Roland
Barthes’ two levels of signification. The results show that the verbal signs in the
advertisement are presented in the form of statements that encourage audiences to
maintain nutritional balance and adopt a healthy lifestyle. The denotative meanings
convey health-related messages, while the connotative meanings reflect cultural
values and ideologies related to healthy eating patterns and the consumption of
Zespri Kiwifruit products. These findings indicate that the use of verbal signs in
advertising is not only persuasive but also carries symbolic meanings that reinforce
the message delivered to the audience.

Keywords: Semiotics, verbal signs, Roland Barthes, advertisement, Zespri
Kiwifruit, denotative meaning, connotative meaning.
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