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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetehw Pengaruh Content Marketing, Influencer
Marketing, dan Brand Image terhadap Purchase Intention Produk Fashion Lozy
Hijab di TikTok (Survei pada Mahasiswi Perguruan Tinggi Negeri di Kota Padang).
Penclitian ini di latar belakangi oleh perkembangan digital marketing melalui
media sosial TikTok untuk meningkatkan purchase intention konsumen. Penelitian
ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan kausal. Teknik
pengambilan sampel menggunakan won-probability sampling dengan metode
purposive sampling, Populasi penelitian ini adalah mahasiswi Perguruan Tinggi
Negeri di Kota Padang yang mengetahui dan belum pernah membeli produk Lozy
Hijab di TikTok. Jumlah sampel dalam penclitian ini sebanyak 120 responden.
Teknik pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kuesioner secara offline
menggunakan Google Form melalut QR code. Teknik analisis data menggunakan
Regresi Linear Berganda dengan bantuan software SPSS 32, Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Content Marketing berpengarub positif namun tidak
signifikan secara statistik terhadap Purchase Iniention produk Lozy Hijab di
TikTok. Influencer Marketing berpengaruh positif namun tidak signifikan secara
statistik terhadap Purchase Intention produk Lozy Hijab di TikTok. Sementara itu,
Brand Image berpengaruh positif dan siguifikan secara statistik terhadap Purchase
Intention produk Lozy Hijab di TikTok pada mahasiswi Perguruan Tinggi Negeri
di Kota Padang.
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