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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas nilai fungsional, norma 

sosial, inovasi konsumen, kepercayaan ramah lingkungan, manfaat kesehatan, 

kemudahan dan ketersediaan, serta pengetahuan organik terhadap niat pembelian 

makanan organik di Kota Payakumbuh. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan jumlah responden sebanyak 150 orang. Data dalam penelitian ini diolah dan 

dianalisis menggunakan metode Analisis SEM-PLS dengan bantuan software 

SmartPLS versi 4. Hasil penelitian menunjukkan bahwa seluruh variabel yaitu kualitas 

nilai fungsional, norma sosial, inovasi konsumen, kepercayaan ramah lingkungan, 

manfaat kesehatan, kemudahan dan ketersediaan, serta pengetahuan organik 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian makanan organik di Kota 

Payakumbuh. Hal ini menjelaskan bahwa semakin tinggi tingkat inovasi konsumen dan 

pengetahuan organik yang dimiliki, semakin kuat kepercayaan terhadap klaim ramah 

lingkungan dan persepsi manfaat kesehatan yang dirasakan, serta semakin mudah 

produk organik diperoleh dan semakin kuat dukungan norma sosial dan kualitas nilai 

fungsional yang dirasakan konsumen, maka semakin besar niat pembelian makanan 

organik di Kota Payakumbuh. 

 


