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ABSTRAK

Perceived Value of Advertising (Persepsi Nilai Iklan) didefinisikan sebagai alat evaluasi
subjektif dari sebuah iklan yang dilihat oleh konsumen sehingga konsumen memberikan nilai dan
bobot pada iklan tersebut. Brand Awareness (Kesadaran Merek) adalah kesanggupan seorang calon
pembeli untuk mengenali atau megingat kembali bahwa suatu merek merupakan bagian dari kategori
produk tertentu. Purchase Intention (Minat Beli) ah kecendrungan konsumen untuk membeli snatu
merek produk atau mengambil tindak ungan dengan pembelian yang di ukur dengan
tingkat kemugkinan konsumen melak juan dari penelitian ini adalah untuk menguji
pengaruh dari Perceived Value of A Awareness terhadap Purchase Intention pada
media sosial UMKM Rendang G utama yang digunakan dalam penelitian ini
adalah data primer yang dikumpul n kuesioner kepada responden penggunga
media sosial yang pernah melihat N :'fM Rendang Gadih. Pengambilan sampel
dilakukan dengan metode purposi 311315 menggunakan program PLS 3.0. Hasil
pengujian hipotesis terlihat bahwa Percei dvertzsmg dan Brand Awareness berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Purcha yada media sosial UMKM Rendang Gadih
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