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ABSTRAK
Perceived Value of Advertising (Persepsi Nilai Iklan) didefinisikan sebagai alat evaluasi

subjehif dari sebuah iklan yang dilihat oieh konsurnen sehingga konsumen mernberikan nilai dan
bobot pada iklan tersebut. Brand A+areness (Kesadaran Merek) adalah kesalggupan seorarg calon
pembeli untuk rnengenali atau megingat kembali bahwa suafu rnerek merupakan bagian dari kategori
produk tertentu. Pttrc'hase Intention (Minat Beli) adalah kecendrungan konsumen untuk membeli suatu
merek produk atau tnengambil tindakan,yarg be*hubungan dengan pembelian yang di ukur dengan
tingkat kemugkinan konsumen rnelak* lian. Tujuan dari penelitian ini adalah Lntuk menguji

pengu.lian hipotesis teriihat bahwa Percei@& V, alue af Advertising dafi Brand Av,areness berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Purchaffi ilntention pada media sosial UMKM Rendang Gadih
PaSrakrunbuh. Hasil penelitian ini rnenSthkan iklan di lnstagrarn Rendang Gadih Payakumbuh

pengaruh dai Perceived Valzte of A $@ Erand Av,areness terhadap Purchase Intention pada
media sosial UMIiN{ Rendang Gadih . Dda utama yang digunakan dalarn penelitian ini
adalah data prirner yang dikumpulkdit penyebaran kuesioner kepada responden penggunga
media sosial yalg pernah melihat iklan LIMKM Rendang Gadih. Pengambilan sarnpel
dilakukan dengan metode purpo.sive sanrytip$i.ba1s aralisis **ngg,n-ukrr progr",ri pLS 3.0. Hasil
pengujian hipotesis teriihat bahwa Percei
positif dan signifikan terhadap Purc

menghibur dan menarik sehingga:ru@ me@q4 kousurnen mengingat merek Rendang Cadih dan
menimbulkan minat beli dari konsumen.
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