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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh Augmented Reality, Cognitive 

Engagament, Media Usefulness dan Media Enjoyment terhadap Purchase Intention 

pada pengguna aplikasi ruparupa di Indonesia. Sampel penelitian merupakan 

pengguna yang memiliki pengalaman yaitu pernah berinteraksi dengan aplikasi 

ruparupa, yang berjumlah sebanyak 133 orang dengan teknik pengambilan sampel 

yaitu metode non-probability sampling dengan teknik purposive sampling. 

Pengelolaan data penelitian dilakukan menggunakan software SmartPLS 4.1. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Augmented Reality berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Cognitive Engagament. Cognitive Engagament, Media 

Usefulness dan Media Enjoyment berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Purchase Intention.  
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