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Penclitian ini beﬂu;uan untl.ﬂ(menmhm pengaruh T"ra! Mm keﬂr}g, Fear of Missing Out. (EOMO} dan Flash Sale
terhadap Jmpulse Br.rymg pada brand produk Kecantikan pada tiktokshop. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif, Sampel pcnebnem ini adalah wanita Generasi Z di Kota Padang yang pemah berbelanja prosuk
kecantikan di tiktokshop. Jumlah sampel dalam penc!uum ini sebanyak 240 orang. Teknik pengambilan, sampel yang
digunakan pada penelitian ini adalah pmbabu'!(y sampling dengan pm;m .wmpﬂng melalui penyebaran kuesioner.
Pengelolaan data penelitian dilakukan d&ngan mi 1.8 Versi 4.0. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa Viral Marketing berpengarth positifs i1 g oulse buying, Fear of Missing Out (FOMO)
berpengaruh positif namun tidak siginifikan terhadap se dan Mati: S'di‘e berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Impulse Buying I !
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