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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image, product price, dan social influence terhadap
purchase intention produk iPhone second pada Generasi Z di Kota Padang. Metode penelitian yang digunakan
adalah kuantitatif dengan pengumpulan data melalui kuesioner online kepada 160 responden generasi Z yang
belum pernah membeli iPhone second. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linear berganda dengan
software SPSS 31. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image dan product price berpengaruh positif
dan signifikan terhadap purchase intention, sementara social influence berpengaruh negatif dan signifikan.
Temuan ini mengindikasikan bahwa citra merek yang kuat dan harga yang kompetitif meningkatkan niat beli,
sedangkan pengaruh sosial dari lingkungan sekitar cenderung menurunkan minat beli produk iPhone second di
kalangan Generasi Z Kota Padang. Penelitian ini memberikan implikasi bagi pelaku bisnis untuk fokus pada
penguatan brand image dan penetapan harga yang tepat guna meningkatkan minat beli di segmen ini.
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