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2ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis
pengaruh Product quality, Brand ambassador, Brand image terhadap Purchase
decision : Studi pada masyarakat di Kota Padang. Sampel penelitian terdiri dari atlet
dan masyarakat yang sudah melakukan pembelian sepatu sepakbola ortuseight di
Kota Padang yang berjumlah 152 orang dengan teknik pengambilan sampel
menggunakan metode purposive sampling dengan kriteria atlet dan masyarakat yang
sudah melakukan pembelian  sepatu sepakbola ortuseight. Pengolahan data
penelitian dilakukan dengan bantuan software IBM SPSS versi 24. Hasil temuan
dari penelitian menunjukkan bahwa Product quality Brand ambassador dan Brand
image berpengaruh positif dan“signifikan terhadap Purchase decision sepatus
sepakbola ortuseight di kota Padang.
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