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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Firm Generated Content Dan User
Generated Content Terhadap Purchase Intention Produk Somethinc Pada Tiktok Yang Dimediasi Oleh Brand
Trust (Survey Masyarakat Kota Padang). Penelitian ini menggunakan metode non-probability dengan tekni
fsamp\ing. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner secara online melalui google fo
dengan responden yang berjumlah 128 orang. Kuesioner diukur dengan menggunakan skala likert 1-5. Analisis da
dilakukan menggunakan Partial Least Square-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) lalu di ol
menggunakan bantuan software SmartPLS versi 4.0. Hasil temuan dari penelitian menunjukkan bahwa Fi
Generated Content dan User Generated Content berpengaruh signifikan terhadap Brand Trust dan Purchas
Intention. Namun, Brand Trust tidak berpengaruh signifikan secara langsung terhadap Purchase Intention, s
tidak terbukti memediasi pengaruh Firm Generated Content dan User Generated Content terhadap Purchase
Intention.
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