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ABSTRAK

Pos Indonesia (Persero) Cabang Padang Panjang yang menjadi salah penyedia jasa pengiriman
barang yang ada di Padang Panjang. Ada beberapa paket yang bisa digunakan dalam pengiriman
barang seperti Pos express, Pos kilat khusus, Surat pos biasa dan lain lain. Ragamnya pilihan
pengiriman tersebut yang menjadi patokan bagi pengguna E-Commerce khususnya penjual dari
produk usaha kecil berbasis online memakai jasapengiriman barang pada PT Pos Indonesia
(Persero) Cabang Padang-Panjang; ‘sehinnga terwujudnya jaktivitas-distribusi yang aman dan
lancar. Hal tersebut bertujuan mengetahui aktivitas distribusi produk usaha kecil berbasis online
pada PT. Pos Indonesia (Persero) cabang Padang Panjang. Metoda yang digunakan dalam
penelitian adalah pengamatan dan pengambilan data pada saat magang mengenai bagaimana
aktivitas distribusi produk usaha kecil berbasis online Pada PT. Pos Indonesia (Persero) Cabang
Padang Panjang. Hasll dari penelitian adalah pengamatan dan pengambilan data pada saat
magang adalah Aktivitas penyaluran barang dari produsen yang ada di Padang Panjang ke
konsumen yang ada di dalam maupun luar Padang Panjang seperti menjemput barang ke
produsen produk usaha kecil berbasis online sampai- mengirimkannya kepada alamat konsumen
yang dituju. Ada empat produk usaha kecil . berbasis:online yang menggunakan jasa PT. Pos
Indonesia (Persero) Cabang Padang Panjang yaitu Rendang Mizaki, Bulaan Baby Shop, Afra
Hijab dan Princess Sisyl. Keempat produk usaha kecil berbasis online tersebut termasuk dalam
E-Commer ce karena menjualkan barang secara online dan menggunakan Instagram, website dan

Aplikasi belanja Shopee sebagai media untuk menjual produk.
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