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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk meganalisis dan mengkaji pengaruh Green Product dan Green Price
terhadap Green Purchase Intention pada produk Tupperware di Kota Padang dengan Green Trust sebagai
variabel mediasi. Jumlah sampel penelitian ini adalah 190 responden berusia minimal 17 tahun,
berdomisili di Kota Padang. dan mengetahui informasi tentang Tupperware. Data penelitian diperolch
melalui Kuesioner yang dibagikan kepada responden secara online melalui google form dengan bantuan
whatsapp. Teknik pengambilan sampel penelitian ini yaitu non-probability sampling dengan metode
purposive sampling. Pengelolaan data penelitian dilakukan dengan menggunakan software Microsoft Excel
dan SmartPLS 4.1. Hasil penclitian menunjukkan variabel green product dan green trust berpengaruh
positif dan signifikan terhadap green purchase intention. green price tidak berpengaruh terhadap green
purchase intention, green product dan green price berpengaruh positif dan signifikan terhadap green frust,
green frust memediasi secara parsial hubungan antara green product terhadap green purchase intention,
dan green trust memediasi secara penuh hubungan antara green price werhadap green purchase intention.
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