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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh receptivity to green communication, awareness of price, dan
environmental concern terhadap green purchase intention pada pelanggan Chatime di Kota Padang. Sampel penelitian
ini adalah 180 orang masyarakat di Kota Padang yang berusia 17 tahun dan sudah pernah berbelanja di outler Chatime
yang ada di Kota Padang. Pengelolaan data penelitian dilakukan dengan software [BM SPSS 22 yang dibantu oleh
Microsoft Office Excel. Teknik pengujian data dilakukan dengan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian
menunjukkan variabel receptivity to green communmication dan environmental concern berpangaruh positif dan
signifikan terhadap variabel green purchase intention, sedangkan variabel awareness of price berpengaruh negatif dan
tidak berpengaruh secara signifikan terhadap variabel green purchase intention.
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