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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Point-of-Sales Material (POSM) terhadap
consumer buying behavior pada produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG) PT Paragon
Technology and Innovation di qu_nql‘e_rg '\B|a'!ra{.;_;V_A(ia,bcl‘ POSM yang diteliti meliputi price
discount, free sample, free coupoi; dan buy one 'gcl‘b):e.) Data dikumpulkan dari 175 responden
melalui teknik purposive sampling dan dianalisis menggunakan metode Structural Equation
Modeling (SEM) dengan SmartPLS 4.0. Hasil ‘penelitian-menunjukkan bahwa price discount dan
free sample memiliki pengaruh signifikan terhadap consumer buying behavior, sedangkan free
coupon dan buy one get one tidak berpengaruh signifikan: Penelitian ini memberikan wawasan
tentang efektivitas strategi POSM dalam meningkatkan consumer buying behavior, khususnya
pada produk kosmetik, serta merekomendasikan optimalisasi strategi promosi untuk meningkatkan
daya saing di pasar lokal. ! :
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