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ABSTRAK

Penclitian ini bertujuan untuk mcngctahui pengaruh /alal certification scbagai modcrasi antara /alal
consumer awareness dan halal purchase intention, dengan mempertimbangkan variabel-variabel yang
memengaruhi (determinant) serta yang dipengaruhi (output). Determinant halal consumer awareness,
termasuk exposure dan self-identity juga dianalisis dalam penelitian ini. Sampel penelitian ini merupakan
masyarakat Indonesia yang mengetahui informasi tentang kuliner halal Minang Sumatera Barat dengan
jumlah sampel sebanyak 200 responden. Pengelolaan data penelitian dilakukan menggunakan software
Microsoft Excel dan aplikasi SmartPLS 4.0. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa bahwa halal consumer
awareness dipengaruhi oleh exposure dan self-identity, halal consumer awareness berpengaruh positif dan
signifikan terhadap halal certification, halal consumer awareness dan halal certification berpengaruh
positif dan signifikan terhadap halal purchase intention, serta halal certification tidak memoderasi pengaruh
antara halal consumer awareness dan halal purchase intention.
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