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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peran halal traceability dalam memoderasi halal
consumer awareness dan halal purchase intention dengan menggunakan variabel yang dapat
memengaruhi (determinan) dan dipengaruhi (owtput). Determinan halal consumer awareness.
termasuk health reason dan subjective norm juga dianalisis dalam penelitian ini. Teknik purposive
sampling dilakukan terhadap 190 responden yang mengetahui informasi tentang makanan halal
untuk memvalidasi model konseptual yang diajukan. Hipotesis kerangka konseptual diuji
menggunakan model persamaan struktural SmartPLS 4.0 untuk menganalisis data. Penclitian ini
menunjukkan bahwa halal consumer awareness dipengaruhi olch health reason dan subjective
norm. Di sisi lain, halal consumer awareness memiliki pengaruh yang signifikan terhadap halal
purchase intention. Sebaliknya. halal traceability memiliki pengaruh yang tidak signifikan
terhadap halal purchase intention. Halal traceability gagal memoderasi hubungan antara halal
consumer awareness dan halal purchase intention. Dengan mengeksplorasi topik yang kurang
diteliti ini, penelitian ini memberikan wawasan baru tentang perilaku konsumen dalam konteks
praktik halal di scktor kuliner scbagai bagian dari industri kreatif yang mendukung pariwisata di
Sumatera Barat.
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