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ABSTRAK

Korcan Wave sudah menjadi tren dalam beberapa tahun terakhir ini di scluruh dunia. Banyak orang mulai
mengenal budaya Korea Sclatan melalui film, serial drama. dan musik. Salah satn genre musiknya discbut
dengan Korcan Pop atau lebih dikenal dengan K-Pop. Salah satu grup K-Pop vang populer di Indonesia adalah
NCT Dream, Tujuan dari penclitian ini adalah untuk menganalisis apakah terdapat pengaruh Celebriny
Worship dan Trust terhadap perilaku Impulsive Buying Merchandise NCT Dream Sccara Oniine pada Gen 7 di
Kota Padang. Pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kucsioner pada 110 responden dan diukur
menggunakan skala Jikert 1-3. Pengolahan data penelitian dilakukan dengan menggunakan program Smartl’L.S
versi 4.0. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Celebrity Worship berpengaruh positif dan signifikan pada |
perilaku Impuisive Buying pada Gen Z di Kota Padang dan 7rust berpengaruh positif” dan signifikan pada i
perilaku Jmpulsive Buying pada Gen Z di Kota Padang. Hal ini menyatakan bahwa penggemar dan NCT
Dream di Kota Padang khususnya penggemar Gen Z menyukai hal-hal yang berkaitan dengan NCT Dream.
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