
DAFTAR KEPUSTAKAAN

Abdullah, Thamrin dan Francis Tantri. 2012. Manajemen Pemasaran. Jakarta: PT

Rajagrafindo Persada. 

Abdurrahan, Nana Herdiana. 2015.  Manajemen Strategi Pemasaran. Bandung :

CV Pustaka Setia.

Abdurrahman. 2012. Manajemen  Strategi Pemasaran. Tangerang. Pustaka Setia.

Alma,  Buchari.  2007.  Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa.  Bandung:

CV. Alfabeta.

Alma,  Buchari. 2011.Manajemen  Pemasaran  dan  Pemasaran  Jasa.Bandung:

Alfabeta.

Amstrong dan Kotler. 2003, Dasar-dasar Pemasaran, Jilid 1, Edisi Kesembilan, 

Penerbit PT. Indeks Gramedia. Jakarta 

Amstrong dan Kotler. 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran,Jilid 1, Erlangga, Jakarta.

Amstrong & Kotler. 2009. Marketing an Introduction, Ninth Edition. Prentice 

Hall: New Jersey.

Amstrong dan Kotler. 2012. Prinsip-prinsip Pemasaran, Edisi 13, Jilid 1. Erlangga:

 Jakarta.

Armstrong, Kotler 2015, “Marketing an Introducing Prentice Hall twelfth edition”

, England : Pearson Education, Inc

Angipora, 2007. Dasar–Dasar Pemasaran, Edisi Kedua, Cetakan Kedua. Penerbit

 PT. Raja Grafindo Persada. Jakarta.

Arikunto, Suharsimi. 2012. Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktek

Jakarta : Rineka Cipta.

107



Assauri, Sofjan. 2014.Manajemen Pemasaran.Jakarta: PT Raja grafindo Persada.

Data  Penjualan  Mobil  Jenis  City  Car  di  Indonesia.  15  januari  2017.

http://otomania.com/2017/literasi-informasi-mobil-nasional.html.

Emba, 2013. A Study Of Micro And Small Enterprises.  Manado

Ghozali, Imam. 2011. “Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS”. 

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Gitosudarmo, Indriyo. 2008. Manajemen Pemasaran, edisi pertama, cetakan

 keempat. BPFE: Yogyakarta.

Gitosudarmo,  Indriyo.  2014.  Manajemen  Pemasaran.  Edisi  I,  BPFE-UGM,  

Yogyakarta.

Hair et al. 2010. Multivariate Data Analysis, Seventh Edition. Pearson Prentice

 Hall.

Hasan, Ali. 2013. Marketing dan Kasus-Kasus Pilihan.Yogyakarta: CAPS

           Center For Academic Publishing.

Heryanto,  Imam.2015.  Analisis  Pengaruh  Produk,  Harga,  Distribusi,  dan

Promosi  Terhadap  Keputusan  Pembelian  serta  Implikasinya  pada

Kepuasan Pelanggan. Universitas Diponegoro. Semarang.

Idris,  HendraNokyAndryanto.  2013.  Pengaruh  Kualitas  Produk,  Citra  Merek,

Harga, dan Promosi  Terhadap Keputusan Pembelian Mobil  Jenis MPV

Merek  Toyota  Kijang  Innova  di  Semarang.  Universitas  Diponegoro.

Semarang.

108



Irawan, Danni Tri Bagus. 2015.PengaruhProduk, Harga, Saluran Distribusi, dan

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Mobil  Avanza.  Sekolah Tinggi

Ilmu Ekonomi Indonesia (STEISIA). Surabaya.

Korowa,  Enos.  2018  Pengaruh  Kelengkapan  Produk  dan  Harga  Terhadap

Pembelian  Ulang  Konsumen.  Fakultas  Ilmu  Sosial  dan  Politik,

Universitas Sam Ratulangi.

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller. 2009. Manajemen Pemasaran,Edisi Ketiga

Belas, Jilid 1. Jakarta: Erlangga.

Kotler, Philip. 2010. Manajemen  Pemasaran, Edisi tiga belas, Jilid 1 dan 2.

Jakarta: Erlangga.

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller. 2013. Manajemen Pemasara. Edisi Ketiga

Belas, Jilid 1. Jakarta: Erlangga.

Lupiyoadi, Rambat dan A.Hamdani. 2008. Manejemen Pemasaran Jasa. Jarakta:

Salemba Empat.

Lamb, Charles. 2001. Pemasaran. Edisi Pertama, Salemba Empat:Jakarta. 

Muanas,  Ahmad.  2014.  Pengaruh  Produk,  Harga,  dan  Promosi  Terhadap

Keputusan  Pembelian  Mobil  Buana  Indo  mobil  Trada.  Sekolah  Tinggi

Ilmu Ekonomi Indonesia (STEISIA). Surabaya.

Peter,  J.Paul  dan  Jerry  C.Olson.  2013.  Prilaku  Konsumen  dan  Strategi

Pemasaran. Jakarta: Salemba Empat.

Porter, Michael,E. 2004. Strategi Bersaing (Competitive strategy). Tanggerang:

Karisma publishing group.

109



Priyatno,  Dwi.  2008.  SPSS  (Statistical  Product  And  Service  Solution  Untuk

Aanalisis Data & Uji Statistic). Yogyakarta: Mediakom.

Sangadji, Etta Mamang dan Sopiah. 2013. Prilaku Konsumen. Yogyakarta: Andi.

Saladin, Djaslim. 2004. Manajemen Pemasaran. Bandung: Linda Karya.

Sandro,  Darmawan.  2014.  Pengaruh  Kualitas,  Fitur,  dan  Desain  Terhadap

Keputusan Pembelian Mobil MPV Merek Toyota Innova di Semarang.

Schiffman  &  Kanuk.  2008.Perilaku  Konsumen,  Edisi  Ketujuh,  Penerbit  PT.  

Indexs.

Sekaran, Uma. 2006.Metodologi Penelitian untuk Bisnis, Edisi 4, Buku 1, Jakarta:

Salemba Empat.

Sekaran, Uma. 2007. Metodologi Penelitian untuk Bisnis.Edisi 4.Buku 2. Jakarta: 

Salemba Empat. 

Sekaran,  Uma.  2011.  Research  Methods  for  business  Edisi  I  and  2.  Jakarta:

Salemba Empat.

Sugiyono. 2004. MetodePenelitian. Bandung: Alfabeta.

Sugiyono.  2010.  Metode  Penelitian  Kuantitatif,  kualitatifdan  R&D.  Bandung:

Alfabeta.

Sugiyono.  2013.  MetodePenelitianPendidikanPendekatanKuantitatif,  Kualitatif,

dan R&D. Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. 2016. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung: PT

Alfabet.

Sumarni,  Murti  dan  John  Soeprihanto.  2010.  Pengantar  Bisnis  (Dasar-dasar  

EkonomiPerusahaan). Edisi ke 5. Yogyakarta: Liberty Yogyakrta.

110



Sunyoto, Danang. 2012. Dasar-Dasar Manajemen Pemasaran. Yogyakarta:PT

BukuSeru.

Suparyanto dan Rosad. 2015. Manajemen Pemasaran. Bogor:IN Media.

Hadi, Sutrisno. 2000.Metodologi Penelitian, Yogyakarta: Andi Yogyakarta

Hair, Joseph F., et.al. 2008. Multivariate Data Analysis, 7th Edition. New York: 

Prentice Hall International, Inc. 

Tjiptono, Fandy. 2005. Pemasaran Jasa. Malang: Bayumedia Publishing.

Tjiptono, Fandy. 2006. Manajemen Jasa. Yogyakarta: Andi.

Tjiptono, Fandy. 2008. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi.

Tjiptono, Fandy dkk. 2008. Strategi Strategik. Yogyakarta: Andi.

Tjiptono, Fandy dkk. 2012. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi.

Wijayanti, FEB Tri dan Sutaryo. 2011. Pengaruh Corporate Social Responsibilty

terhadap Kinerja Keuangan Perusahaan. Universitas Sebelas Maret. SNA 

XIV. Aceh.

Wijayanti,Titik. 2012. Managing Marketing Plan. Jakarta:PTElex Media

Komputindo.

111


	Peter, J.Paul dan Jerry C.Olson. 2013. Prilaku Konsumen dan Strategi Pemasaran. Jakarta: Salemba Empat.

