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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh dari Trust on halal, Product Quality, 

Religious Belief, dan Attitude Towards Halal terhadap Consumer Loyalty yang di 

mediasi Repurchase Intention Of Consumer pada usaha Ayam Geprek di Kota 

Payakumbuh. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik analisis PLS-

SEM dan pengolahan data menggunakan software SmartPLS 3.0. Sampel dalam 

penelitian ini adalah konsumen Ayam Geprek di Kota Payakumbuh yang berjumlah 141 

responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Product Quality dan Religious Belief 

berpengaruh signifikan terhadap Attitude Towards Halal. Selanjutnya, Attitude Towards 

Halal berpengaruh signifikan terhadap Repurchase Intention Of Consumer, yang pada 

akhirnya meningkatkan loyalitas konsumen terhadap Ayam Geprek berlogo halal. 

Terdapat hubungan tidak signifikan Trust On Halal terhadap Attitude Towards Halal dan 

Attitude Towards Halal terhadap Consumer Loyalty. Dan Repurchase Intention Of 

Consumer secara signifikan memediasi hubungan antara Attitude Towards Halal dan 

Consumer Loyalty pada usaha Ayam Geprek di Kota Payakumbuh. Dari penelitian ini 

pelaku usaha Ayam Geprek harus mengurus sertifikasi halal resmi pada Kementerian 

Agama. 


