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Motivation, dan Perceived Usefulness
na Shopee di Sumatera Barat

Penclitian ini Whedonic shopping
motivatign dan perceived usefulness terhadap perilaku impulse buyi na shopeedi Sumatcra barat
mbilan sampel pada penclitian iniada lah non probability sampling. Samp clitian ini terdiri
onden. Pengolahan data peieli 1 desigan mengzunakan SPSS 27. Penelitian ini
den gan menychar kucsione dengan kriteria(ericntu Tasi/p menunjuklcan
s pping lifestyle berp padapenlaku impuise buying, hedonic shopping
n berpengaruh pd eived usefulness
h positif dan sig
-+ Shopping lifestyle, Hedonic shopping motivation, Perceived usefulness, | buying.
h dipertahankan di depan sidang p_enguﬁ djn’]__diﬁy:nmknniulus pada tanggal 147 A gustus 2024.
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