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ABSTRACT 

 

The development of information technology is accelerating, which gives rise 

to one of the trends that mothers who have children in Instagram use are sharing 

detailed information about their children on social media through photo and video 

posts. The purpose of this research is to see the image of shared motives on 

Instagram social media in mothers with children aged 0 - 18. The quantitative 

research method used in this study is descriptive quantitative research. Participants 

(N = 149) in this study are mothers with children aged 0–18 who have uploaded 

children's activities on social media. The sampling technique in this study is 

snowball sampling. The data retrieval was done by sharing a questionnaire online 

with the help of a g-form consisting of shared motif instruments measured using a 

scale created by Rizwari et al. (2022). The results of this study show that the image 

of shared motives of mothers with children aged 0-18 on Instagram social media is 

the highest because of informative-archiving motives. 
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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi informasi semakin pesat yang memunculkan salah 

satu trend yang marak dilakukan oleh para ibu yang memiliki anak dalam 

penggunaan Instagram adalah sharenting dengan membagikan informasi detail 

tentang anak mereka di media sosial melalui postingan foto dan video. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk melihat gambaran motif sharenting di sosial media 

instagram pada ibu dengan anak usia 0 – 18 tahun. Metode penelitian kuantitatif 

yang digunakan pada penelitian ini adalah penelitian kuantitatif deskriptif. 

Partisipan (N = 149) dalam penelitian ini adalah ibu yang memiliki anak usia 0 – 

18 tahun yang pernah mengunggah aktivitas anak di sosial media. Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah snowball sampling. Pengambilan 

data dilakukan dengan membagikan kuesioner secara daring dengan bantuan g-

form yang terdiri dari instrumen motif sharenting diukur menggunakan skala yang 

dibuat oleh Rizwari et al. (2022). Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

gambaran motif sharenting ibu dengan anak usia 0 – 18 tahun di media sosial 

instagram paling tinggi karena informative-archiving motives. 
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