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ABSTRAK

Perkembangan teknologi pada era globalisasi mengalami peningkatan yang pesat. Pemanfaatan kemajuan
teknologi ini dapat mendorong berkembangnya bisnis-bisnis di Indonesia termasuk pada bisnis kosmetik.
Bisnis kosmetik memanfaatkan kemajuan teknologi tersebut melalui digital marketing. Perilaku konsumen
yang mengikuti frend demi menunjang penampilan dan berbagai penawaran diskon yang ditawarkan dapat
menarik customer melakukan purchase decision. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Digital
Marketing, Shopping Lifestyle, dan Price Discount tethadap Purchase Decision pada Customer Kosmetik
Maybelline Indonesia di Kota Padang (Survey pada Customer Generasi 7). Sampel pada penelitian ini terdiri
dari 153 sampel. Pengolahan data penelitian menggunakan teknik non-probability sampling dengan metode
purposive sampling. Pengujian data pada penelitian ini menggunakan data kuantitatif dengan metode Partial
Least Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) dengan sofiware Smart PLS versi 4.0. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Digital Marketing memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase
Decision, Shopping Lifestvle memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Decision dan Price
Discount memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Decision.
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