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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk-mengetahui bagaimana penerapan strategi
pemasaran rumah aqiqah di Kota Padang menggunakan pendekatan bauran
pemasaran. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey
menggunakan Kkuisioner sebagai instrumen utama untuk mengumpulkan data.
Populasi dalam penelitian ini adalah 14 rumah Agigah di kota Padang. Responden
penelitian ini adalah 1 orang karyawan dari setiap populasi dengan jumlah
keseluruhan sebanyak 14 orang. Data di analisa dengan analisis deskriptif pada
setiap bauran pemasaran. Hasil penelitian memperlihatkan bahwa rumah agigah di
kota Padang pada aspek bauran pemasaran produk ini memiliki rata-rata skor 4,40
yang menandakan sudah sangat baik, pada aspek harga memiliki skor rata-rata 4,47
yang berarti bahwa harga produk yang ditawarkan dianggap terjangkau oleh
konsumen, pada aspek lokasi memiliki skor rata-rata 4,29 yang berarti bahwa lokasi
rumah agiqgah sudah strategis, dekat dengan lingkungan masyarakat dan akses
transportasi umum, sementara pada aspek promosi memiliki skor 4,05 masuk dalam
kategori baik yang masih perlu untuk ditingkatkan lagi. Kesimpulannya aspek
produk, harga dan lokasi sudah sangat baik sementara aspek promosi masih perlu

ditingkatan lagi di rumah agigah Kota Padang.
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